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Szlak wiez i platform widokowych SILESIANKA a biznes turystyczny

Podczas

ji w Ostrawie p ie projektu SILESIANKA w rozwoju ruchu turystycznego.

- Budowanie dobrego produktu turystycznego wymaga czasu i ogromnego wysitku. Prezentowany projekt SILESIANKA ma poczatki w latach 2013 — 2014 roku kiedy to tworzyta sie strategia rozwoju
Euroregionu SILESIA — méwili Daria Kardaczyriska oraz Roman Tomanek jako dyrektorzy zarzadzajacy biurami Euroregionu SILESIA po stronie polskiej i czeskiej podczas konferencji w Ostrawie
Vitkowicach 18.02.2020.

To woéwczas, w strategie na lata 2014 — 2020 wpisano m.in. szlak wiez i platform widokowych SILESIA. W 2014 roku w programie INTERREG wpisano w 0$ priorytetowg 2 ,Rozw¢j potencjatu

przyrodniczego i kulturowego na rzecz wspierania zatrudnienia” wspomniane dziatanie. Od 2016 roku praktycznie rozpoczat sie projekt - wspominata Daria Kardaczynska. Do projektu przystepowaty
kolejne obiekty i partnerzy. Jednym z nich byta gmina Pietrowice Wielkie. W6jt gminy Andrzej Wawrzynek, ktéry wspomniat, ze Lokalna Grupa Dziatania ,Partnerstwo dla Rozwoju”, LGD ,Lyskor” oraz
Sdruzeni Obci Hlicinska zapoczatkowaty w 2017 roku wtasny projekt, ktéry rozpoczat sie od wizyty studyjnej podobnego projektu w Euroregionie Glacensis, w tym wiezy w Czerwonej Wodzie, wiezy na
Suchej Gérze, wiezy Marianka w Czermne Goérze, Wierzbicach, wiezy $w. Anny w Nowej Rudzie, wiezy w Radkowie, oraz platformy w Kudowie Zdr6j. W wyniku tych do$wiadczen gmina Pietrowice Wielkie
przystapita w 2017 roku do zbudowania wiezy widokowej na swoim terenie w ramach projektu Euroregionu SILESIA. Do kwietnia 2020 roku Pietrowice wraz z czeskim partnerem Mesto Odry, zbuduja
réwniez infrastrukture turystyczng wokét wiez (w tym teznig solankowa).

Po kilku latach w ramach SILESIANKI zbudowano ponad 30 obiektéw, mapa wyglada imponujaco, zaréwno co do iloéci jak i obszaru projektu. Jak zapowiadaja dyrektorzy Euroregionu SILESIA, to jeszcze
nie koniec. - Przed nami promocja wspomnianego szlaku. Zaplanowanych jest szereg dziatan, takich jak oznakowanie obiektéw kodami QR, zbudowanie programu lojalno$ciowego, a nawet stworzenie gry
planszowej, znaczkéw, modeli obiektéw itp.) — méwita Daria Kardaczynska.

W planach jest réwniez organizacja kilku ofert wycieczek tematycznych potaczonych z poznaniem lokalnego dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego. Podczas spotkania w Ostrawie zaprezentowano
oficjalne logo Silesianki, ktére wytoniono w drodze konkursu prac dzieci z Polski i Czech.

Warto podkresli¢, ze jednym z priorytetéw projektu jest zaangazowanie do wspétpracy partneréw samorzadowych, na obszarach ktérych znajduja sig obiekty. Mowa tu m.in. o dostarczeniu aktualnych
zdje¢ i opiséw obiektéw, umieszczeniu oznakowania czy dystrybucji materiatéw promocyjnych. Organizatorzy nie wykluczajg udziatu partneréw w projektach migkkich w zakresie promocji tworzonego
szlaku turystycznego.

W panelu dyskusyjnym brata udziat rowniez Agnieszka Sikorska — dyrektor Slaskiej Organizacji Turystycznej. — W wojewédztwie Slaskim, zupetnie nie kojarzonym z turystyka, bardzo niejednorodnym,
zdecydowali$my sig na promocje turystyki poprzez szlaki tematyczne. W ten sposéb komunikujemy gtéwnie atrakcje, oraz powstate marki. Nowa marka jest Kraina Gérnej Odry, ktéra powstaje w tej chwili
a obejmuje zasoby turystyczne Subregionu Zachodniego Wojewédztwa Slaskiego. Mam nadzieje, ze i ta marka znajdzie swoja specjalizacje (byé moze w turystyce wodnej) bedzie kolejna marka jaka
bedziemy potrafili zakomunikowaé na zewnatrz — méwita Agnieszka Sikorska.

Turystyke transgraniczna w Kraju Morawsko-Slaskim i jej trendy przedstawit DAVID KARCMAR, dyrektor Moravian-Silesian Tourism, organizacji, ktéra zajmuje sig zarzadzaniem turystyki w regionie
turystycznym Moraw Pétnocnych i Slaska.

- ponad 46 tys. turystéw z Polski odwiedzito nas w 2019 roku, to blisko tyle co ze Stowacji i zdecydowanie wigcej niz z Niemiec. To dla nas wazna informacja. Jeszcze wigcej przestanek jak rozwija¢ biznes
turystyczny wynika z takich danych jak to, ze z Polski najchetniej odwiedzajag nas pary, potem rodziny, single a dopiero pézniej grupy zo,rganizowane. Zdecydowana wigkszos$¢ przyjezdza samochodem. To
z jednej strony nic dziwnego, jednak z drugiej strony warto o tym pamietaé planujac nasza oferte turystyczna — méwit DAVID KARCMAR.

Wiecej na: https:/plusydlabiznesu.pl/Szlak-wiez-i-platform-widokowych-SILESIANKA-a-biznes-turystyczny,n935.html
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